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Pressemitteilung

~RegioGraph 2011": Kooperation von
GfK GeoMarketing und D&B ermoglicht
adressgenaue Analyse von
Gewerbepotenzialen

A\Y

RegioGraph 2011 ist in der neu verfiigbaren Version , Strategie
mit integrierten adressgenauen Gewerbepotenzialen von D&B
erhaltlich. Die Auslieferung der neuen GeoMarketing-Lésung

mit den integrierten Gewerbepotenzialdaten beginnt zum April.

GfK GeoMarketing hat eine Kooperation mit D&B geschlossen. Die auf der CeBIT 2011
vorgestellte neue Version, ,RegioGraph Strategie 2011", ist in der Variante ,Gewerbe"
mit integrierten adressgenauen Gewerbepotenzialen von D&B erhaltlich. Damit stehen
dem RegioGraph-Anwender 4,5 Millionen Firmen inklusive Branchencode,
Mitarbeiteranzahl, Umsatzhéhe und dem Firmenstandort zur Verfiigung.

Mit RegioGraph kénnen Anwender ihre Kunden, Zielgruppen und Potenziale auf den
aktuellsten Karten abbilden und mit den hinterlegten Potenzialdaten analysieren.
»RegioGraph Strategie 2011" bietet dank der erstmalig integrierten Daten von D&B die
Mdglichkeit der adressgenauen Analyse von Gewerbepotenzialen und
Unternehmensdaten. Umfassende Analyse- und Planungs-Werkzeuge sowie detaillierte
Reports sind die Grundlage zur Optimierung der Planung und der Steuerung der
Distribution in Gewerbe- und Industrieunternehmen.

Doris Hardt-Beischl, Vertriebsleiterin von GfK GeoMarketing, betont: , Wir freuen uns, mit
dieser Kooperation den Anwendern eine wirkliche Wertschépfung zu bieten.
Geschaftsentscheidungen werden durch die Erkenntnisse aus der feinraumigen
geografischen Analyse von Gewerbepotenzialen wesentlich sicherer und nachhaltiger."

Ulas Boyaci, Director Sales & Marketing Solutions bei D&B Deutschland, erganzt: ,Die
Biindelung unseres in Deutschland marktfihrenden Datenangebots fiir
Gewerbeunternehmen mit der GeoMarketing-Kompetenz von GfK GeoMarketing ist fiir
alle Anwender im Industrie- und Gewerbebereich eine Bereicherung mit groBem
praktischen Nutzen."
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Uber RegioGraph

RegioGraph besitzt ausgefeilte Analyse- und Visualisierungsmdglichkeiten zum Reporting
in Vertrieb, Marketing und Controlling. Durch objektive und anschauliche
Analyseergebnisse direkt auf Landkarten erlaubt GeoMarketing die Kontrolle und
Optimierung von regionalen Marktausschépfungsquoten. RegioGraph bietet zudem
professionelle Werkzeuge zur Gebiets- und Standortplanung, der Berechnung von
Einzugsgebieten und der effizienten Besuchsplanung im Vertrieb.

Weitere Informationen
zu RegioGraph finden Sie unter www.regiograph.de.

Grafiken in Druckauflésung
finden Sie unter www.gfk-geomarketing.de/kooperation dub.

Zu GfK GeoMarketing

GfK GeoMarketing ist einer der gréBten europdischen Anbieter von GeoMarketing-
Losungen und hat Anwender und Kunden aus allen Branchen. Die Kernbereiche des
Unternehmens sind:

e Ll Beratung und Gutachten
e [ Marktdaten
e [ Digitale Landkarten

e [ GeoMarketing-Software RegioGraph

GfK GeoMarketing ist eine 100%ige Tochter der weltweit agierenden GfK-Gruppe. Die
GfK ist in derzeit 100 Landern mit tber 115 Tochterunternehmen und rund 10.000
Beschaftigten vertreten. Sie belegt Platz 4 im weltweiten Ranking der
Marktforschungsinstitute. Mehr unter www.gfk-geomarketing.de.

Uber D&B Deutschland

D&B Deutschland (frither Dun & Bradstreet) ist ein Unternehmen der Bisnode Gruppe
und gehdrt zum weltweiten D&B Netzwerk, dem Weltmarktfiihrer fiir
Wirtschaftsinformationen und Firmenbewertungen. Unternehmen aus allen Branchen
nutzen die Daten und Losungen von D&B Deutschland zur Bonitdtspriifung, bei der
Kundengewinnung und im strategischen Einkauf.

Basis dafiir ist die D&B Datenbank mit Informationen Gber 4,5 Millionen deutsche und
mehr als 190 Millionen Unternehmen weltweit. In die Bonitatsbewertung der Firmen
flieBt auch deren Zahlungsverhalten ein. Dazu wertet D&B alleine in Deutschland jéhrlich
mehr als 700 Millionen Rechnungsinformationen aus.

Die Zuordnung aller Informationen zu den Unternehmen ist durch die von D&B
eingefiihrte D-U-N-S® Nummer eindeutig. Die D-U-N-S® Nummer wird unter anderem
vom Verband der Automobilindustrie (VDA), vom Verband der Chemischen Industrie
(VCI), von der Europaischen Kommission und von der ISO als Standard empfohlen und
eingesetzt. Mehr unter www.dnbgermany.de.
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