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Pressemitteilung

Neue Analysebasis fir das
GeoMarketing: Digitale Landkarten fir
Deutschland, Osterreich und die
Schweiz auf Stand 2011

Ab sofort sind die neuen postalischen und administrativen
Landkarten von GfK GeoMarketing fiir Deutschland, Osterreich
und die Schweiz auf Stand 2011 verfiigbar. Die Karten
beinhalten die mehr als 370 Gebietsdanderungen des letzten
Jahres in den drei deutschsprachigen Landern.

GfK GeoMarketing veroffentlicht neue, aktualisierte digitale Landkarten fiir Deutschland,
Osterreich und die Schweiz. Damit liegen flichendeckende und detaillierte
Kartengrundlagen zu postalischen und administrativen Gebieten sowie topografischen
Informationen vor. Digitale Karten zu postalischen Gebieten (z.B. die 5-stelligen PLZ in
Deutschland) bilden gemeinsam mit administrativen Gebieten (Bundeslénder, Kreise und
Gemeinden) die Grundlage fiir softwarebasierte Analysen mit Ortsbezug. Insbesondere
beim GeoMarketing, der regionalen Optimierung von Unternehmensablaufen in Vertrieb,
Marketing, Controlling oder der Expansionsplanung, sind sie die Basis aller Analysen und
Planungen.

Die Aktualitat der Karten ist im GeoMarketing ein besonders wichtiges Merkmal, denn
veraltete Gebietseinteilungen fiihren bei softwarebasierten regionalen Analysen zu
Fehlern. Nur aktuelle Karten erlauben das korrekte Einlesen von Kundendaten zur
Platzierung und Auswertung in der Landkartensoftware. Auch regionale
Unternehmensumsdtze und externe Potenzialdaten wie etwa die Kaufkraft kénnen nur
mit aktuellen Landkarten richtig eingelesen und analysiert werden.

Neuerungen

Seit dem Jahr 2010 gab es in Deutschland, Osterreich und der Schweiz mehr als 370
Gebietsanderungen durch Reformen im postalischen wie auch administrativen Bereich.
Die rund 100 Karten der neuen ,DACH-Edition 2011" von GfK GeoMarketing bilden die
neuen, offiziellen Gebietsstande ab.
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Administrative Ebenen

e Deutschland: Anderungen bei 263 Gemeinden: 188 Gemeinden wurden
aufgeldst, 8 neu gebildet; durch Eingemeindungen und Ortsteilumlegungen
anderte sich bei 189 Gemeinden der Grenzverlauf, bei 10 Gemeinden erfolgte
eine Namensanderung, 3 Gemeinden erhielten neue Schliisselnummern; zudem
gab es auf Stadt-/Landkreisebene Grenzanderungen zwischen 4 Landkreisen
und 1 Namensanderung.

o Osterreich: Anderungen bei 5 Gemeinden: 4 Namensanderungen, 1
Grenzkorrektur.

o  Schweiz: Bezirksreform im Kanton Thurgau, dadurch Neueinteilung des Kantons
in 5 Bezirke sowie Grenzénderungen zwischen den Bezirken Lugano und
Bellinzona; dariiber hinaus wurden 52 Gemeinden aufgeldst, 7 neu gebildet und
bei 9 Gemeinden gab es Grenzanderungen.

Postalische Ebenen

e Deutschland; Zahlreiche Anderungen bei den 5-stelligen Postleitzahlen (z.B. 13
Aufldsungen, 2 neue Postleitzahlen, Grenzanderungen auf Grund von
Ortsumlegungen).

o Osterreich: 10 neue 4-stellige PLZ, 1 Auflésung, 1 Namensénderung und
Grenzanderungen auf Grund von Ortsumlegungen.

e Schweiz: 6 Grenzkorrekturen der 4-stelligen PLZ

Grundlagen

Alle Lander wurden auf Basis der neuesten Grundlagen — vor allem offizielle Angaben,
Satellitenbilder und Informationen von NGOs — digitalisiert. Die Genauigkeit der digitalen
Landkarten entspricht mindestens dem MaBstab 1:20.000. Viele Regionen wurden noch
feiner digitalisiert.

Abdeckung, Qualitatsstandard, Formate

Die vollstandige Fldchendeckung, nahtlos passende Grenzen ohne Uberlappungen,
vollstédndige Attributierung mit nationalen und lokalen Bezeichnungen oder stufenlose
Zoombarkeit garantieren die durchgangig hohe Qualitdt der Landkarten.

Wie alle digitalen Landkarten von GfK GeoMarketing ist auch die neue GfK Karten-Edition
fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz in allen gingigen Landkartenformaten wie
.shp (ESRI), .tab/.mid/.mif (MapInfo), .gdb (GeoDatabase) und .lay (GfK GeoMarketing)
erhaltlich. Daneben gibt es die Karten auch im Oracle (Spatial) database Format fiir
Oracle Business Intelligence Anwendungen.

Die neuen digitalen Landkarten sind direkt bei GFK GeoMarketing erhaltlich. Die Karten
aller drei Lander sind — gemeinsam mit passenden aktuellen GfK Kaufkraftdaten —
standardmaBig Bestandteil der neuen GeoMarketing-Lésung RegioGraph 2011.

Weitere Informationen
zu den digitalen Landkarten fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz erhalten Sie bei
Thorsten Lauszus, Tel. +49 7251 9295-145 oder t.lauszus@gfk-geomarketing.com.

Grafiken in Druckauflésung
finden Sie unter www.gfk-geomarketing.de/karten-dach.
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Zu GfK GeoMarketing

GfK GeoMarketing ist einer der groBten europdischen Anbieter von GeoMarketing-
Losungen und hat Anwender und Kunden aus allen Branchen. Die Kernbereiche des
Unternehmens sind:

e il Beratung und Gutachten
e [ Marktdaten
e [ Digitale Landkarten

e [ GeoMarketing-Software RegioGraph

GfK GeoMarketing ist eine 100%ige Tochter der weltweit agierenden GfK-Gruppe. Die
GfK ist in derzeit 100 Landern mit tiber 115 Tochterunternehmen und rund 10.000
Beschaftigten vertreten. Sie belegt Platz 4 im weltweiten Ranking der
Marktforschungsinstitute.
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