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Pressemitteilung

Fachtagungen fiir ,GeoMarketing im
Handel® begeistern Teilnehmer

Auf den GfK GeoMarketing-Fachtagungen fiir den Handel am
17. und 18. Mai haben insgesamt rund 60 Besucher
Anwendungsbereiche und Praxisbeispiele von GeoMarketing im
Handel kennen gelernt. GeoMarketing bietet Handels-
unternehmen eine objektive und prazise Grundlage fiir die
Filialnetzplanung und -optimierung.

GfK GeoMarketing hat am 17. und 18. Mai zwei Fachtagungen fiir GeoMarketing

im Handel veranstaltet. Mit zahlreichen Praxisbeispielen boten die ,Point-of-Sale"-
Fachtagungen den Besuchern die Mdglichkeit, die Einsatzmdglichkeiten von
GeoMarketing im Handel kennen zu lernen bzw. ihre Kenntnisse zu vertiefen. In
mehreren Vortragen erfuhren die Teilnehmer Wissenswertes zur Expansionsplanung,
dem Netzcontrolling sowie aktuellen Entwicklungen im Einzelhandel.

Die Themen der Vortrage waren:

= Die GeoMarketing-Erfolgskriterien der Expansionsplanung

= Netzcontrolling mit GeoMarketing-Methoden und -Kennziffern
= Retail-Prozesse am Beispiel der Marke camel active

=  Aktuelle Trends und Entwicklungen im Einzelhandel

Oliver Giehsel, Einzelhandelsexperte von GfK GeoMarketing, freut sich tber das Interesse
an den Fachtagungen: ,Die Resonanz auf die Fachveranstaltungen war enorm. Das
Thema GeoMarketing ist im Handel extrem wichtig, die Komplexitat der Markte stellt die
Kunden aber immer wieder vor neue Herausforderungen. Mit unserer langjahrigen und
internationalen Erfahrung kdnnen wir eine wertvolle Orientierung und praxisnahe
Hilfestellung anbieten. Fachtagungen wie diese bieten auch eine wunderbare Mdglichkeit,
um Erfahrungen auszutauschen und personlich mit unseren Beratern ins Gesprach zu
kommen."
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Messetermine GfK GeoMarketing

Wer die Fachtagungstermine in 2011 verpasst hat, kann die GeoMarketing-Losungen von
GfK GeoMarketing auch regelmaBig auf Messen live kennen lernen. Der nachste
Messetermin sind die mailingtage in Nirnberg am 8. und 9. Juni.

Mehr unter www.gfk-geomarketing.de/messe.

Zu GeoMarketing

GeoMarketing-Werkzeuge wie regionale Marktdaten und Landkarten-Software helfen,
ungenutzte Marktpotenziale zu finden und regional gezielt zu erschlieBen. Damit
ermdglicht GeoMarketing nicht nur Einsparungspotenziale wie etwa bei der Marketing-
Kampagnenplanung nach regionalen Zielgruppen, sondern deckt auch zusatzliche
Absatzchancen fiir den Vertrieb auf. GeoMarketing dient zudem der objektiven
Entscheidungsfindung und Transparenz in allen Fragestellungen mit Ortsbezug,

von Anwendungen in Marketing, Vertrieb und Controlling bis hin zu strategischen
Beschliissen in Expansion und Geschaftsfiihrung.

Zu GfK GeoMarketing
GfK GeoMarketing ist einer der groBten europdischen Anbieter von GeoMarketing-
Lésungen und hat Anwender und Kunden aus allen Branchen. Die Kernbereiche des

Unternehmens sind:

e [l Beratung und Gutachten

= Marktdaten

5 Digitale Landkarten

e [ GeoMarketing-Software RegioGraph

GfK GeoMarketing ist eine 100%ige Tochter der weltweit agierenden GfK-Gruppe. Die
GfK ist in derzeit 100 Landern mit Uber 115 Tochterunternehmen und rund 10.000
Beschaftigten vertreten. Sie belegt Platz 4 im weltweiten Ranking der
Marktforschungsinstitute.
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